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الإعلام وتأثیره 
على عفولنا 


الباحث والخترع/ 


فاروق راتب النتشن (المارونسبى) 


باص يه" 


OA ALEXANDRIA 
میب الامشتنصرية‎ 


التزو يدك 


5 0 
الا ون 
۰ ب ۰ 


BIBLIUTHECA ALEXANDRINA ` 
یذ‎ jd. الأ‎ 4 


البا/ورصع| (oh)‏ نید 


إلى من أنار لي طريق عمري وأسعد صدري ببریق آمل 
إلى أصحابي وأصدقائي ورفقاء عمري 
إلى خلاني إخوتي وأخواتي 
إلى فكري وطني الحبيب [فلسطين! 
إلى من يعجز اللسان لوصفت [أبي الحبيب] 
إلى أنشودة الحياة و بلسم الزمان ومنبع الحنان[أمي الغاليت] 


إلى كل من قرأ هذا الكتاب الرائع 


۱۳۱۱۱۱۲۱ الإعلام وتأثیره ااا ( و ۱ ۱( HHI!‏ 
س“ على عقولنا 


فاروق راتب صادق النتشت مواليد مام ۱۹۸۹ ' 


باحث 2 العلوم الطبيعة والتنمية البشريت + 


> الشهادات: 
حاصل على عدة شهدات تفوق دراسية 
حاصل على شهادة التدريب من مركز التواصل للتنمية البشرية 
حاصل على عدة شهادت في السباحة واللغات والحاسوب 
حاصل على شهادة مشاركة في الجرافولوجي من مركز البردوني للتدمية البشرية 
حاصل على شهادة مشاركة في التخطيط من المركز الدولي 
حاصل على شهادة في التفكير الابداعي من مركز البردوني التنمية 
حاصل على شهادة من مركز قدرات للتدمية في حتى تكون مؤثرا 


حاصل على شهادة فى القراء: السريعة والخرائط الذهنية من مركز البردونوا 
لا 2 


1 


حاصل على البورد الخلیجی فى القراءة السريعة والخرائط الذهنية ' 


HHHH للا الإعلام وتأثیره‎ THE 
wm على عقولتا‎ 

5 £ 
كا ن + لحت‎ 
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جامعى ۲۰۰۹ فى LAS‏ (الهندسة) 


جامعي ۲۰۰۹-۲۰۱۰۷ في كلية الطب سابقا 
ممارس في العلاج بخط الزمن (TLT)‏ 

وفي علم الساودجوله 

(NLP)‏ دارس لعلم 

البرمجة اللغوية العصبية 

دارس وممارس في الحرية النفسية EFT‏ 


مؤلف OLS‏ حياتي في خواطري 
مؤلف کتاب da glare‏ النسبة 

في الفیزیاء 
وبالغة الإنجليزية 
(ARRANGED OF THE RATIO)‏ 
صاحب نظرية الفارونسبية 
ويلقب بالفارونسبي 

له العديد من المؤلفات والاختراعات 

السسيرة الذاتية كاملة للفاونسبي تتجدها في محرك البحث جوجل(فاروق راتب 
النتشة وعلى الیوتیوب) 


۱۱۱۱۲ الاملام وتأثیره ۱,۱۷۱ ۱,۱,۱ ,۱,۱,۱ ,۱,۱,۱ ۱,۱,۱ ,۱,۱ , , ۱ ۱ ]||| ||| تالا ۱۱۱۱۸۱ 


الاعلام 


COOOOOO? 


هو وسيلة يتم من خلالها نقل حقانسق أو 
معلومات عن طريق المشاهدة أو الاستماع 


أو الاشارة وتسستخدم فى ذلك أدوات تقنية 


وأجهزة مثل التلفاز والراديو وغير ذلك 


HHH عيملتلا الإعلام وتأتيره‎ Hil 
>  انتوقع على‎ 
all ١ ۳ 


أهداف الاعلام 


۱ 


ه للترفیه والتسلية 
ه لتقل حقائق 

٠‏ لنقل آخبار ومعلومات 
ه آهداف ثقافية 
تغير وجهات 
آهداف اقتصادية 


التفاعل مع الأحداث 


]نالا الإعلام وتأثيره ۸ و ( ۱ ۱ ۱۱۱۱۱( ۱۱۱۹ 
“Ne‏ = على مقولنا 


تأثیر الإعلام الإيجابي 


ه الناحية الإيجابية للأفراد بشكل خاص 


٠‏ الناحية الإيجابية للمجتمع ككل 


۱۳۱۹۱۱ الاعلام وتأثیره‎ (۱ ۱ ( ( , , ( ( _ (۱ (, , , (۱ (۱(۱( (۱ (۱(,۱, (۱ ,۱(,۱(,۱(,۱(,(,۱(,۱(,۱(۱(,۱(۱(,۱(,(۱,۱(۱(۱(‌‌ WEL 
>  اتتوقع على‎ 


الناحية الإيجابية للافراد 
بشكل خاص 
VOVOOVOVOOVOOOOD‏ 


المعرفة 
تتبع الأخبار 
التواصل مع العالم 
توجيه الفكر 
توجيه العاطفة 
التسلية 

وایجاد حلول 


HH NG Aa الا‎ rn 
س“ على عقولنا‎ 
EL io 


المعرفة 


00 
المعرفة شي مهم في حياة الأفراد والاعلام 
ينشيء قاعدة للمعرفة من خلال القضايا 
المختلفة التي يطرحها 


ه المعرفة الفكرية 

ه المعرفة الاقتصادية 
» المعرفة الإخبارية 
« المعرفة الاجتماعية 
ه وغيرها 


جا جا ا ا 


1 الك 


۱۱۱۱۷۷۱ الإعلام وتأثيره لل‎ HHHH 
Litgte س“ علی‎ 


تتبع الأخبار 


COOOOOOOOOOOO 


المتابعة من خلال معرفة تلك الأحداث وكيف 
لنا معرفة ما الذي يحدث فى أي بلد حتى كيف 
لنا أن نعرف أحداث البلد نفسها 


۰ تتبع الأخبار عدة أشكال 
ه تتبع الأخبار فى الحروب والكوارث 
۰ تتبع الأخبار فى الظروف الاعتيادية 


> > (XC 


۱۱۱۱۱۱ (۱۱ ۱ الاعلام وتاثيره ۷ ات(‎ tI 


التواصل مع العالم 


العالم كله اليوم أصبح على شاشة صغيرة 
يمكنك من التواصل مع أنحاء العالم من خلالها 
فالاعلام لغة ولفة الإعلام واضحة فس التواص 
ولهذا التواصل مهم في حياة البشر والافراد 


>t 


MUTT  ( , ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( (۱ ( (۱ ( ( ( (۱ ۱۱۱۱۱‏ الإعلام وتأثیره ۱۱۱۱ 
على عقوكنا ,سس 


التواصل آنواع 


ه التواصل المادي 

ه التواصل الاجتماعي 

» التواصل الإخباري 

« التواصل الفكري والتربوي 
ه التواصل الثقافي 


۱۱/۱۱۱ (۱ CCU ۱ الإعلام وتأثیره‎ tM 
على عقوتا‎ = noe 
صا له‎ 


توجيه الفكر 


القضايا الفكرية تنشاً قاعدة فكرية قد تكون 
مشتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتأثیر 
قائم 

والتأثير يختلف باختلاف التوافق 


التوافق مشترك > التأثير الفعال والإيجابي 


التوافق غير مشترك <> التأثير الإيجابي 


(>) 


cl] ۱ 


۱۱ الل الإعلام وتاخيره ۱۱۱۱۱۱۱ 
عا عقوتتا مس 


القضايا العاطفية تنشاً قاعدة قلبية قد تكون 
مشتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتاثير 
قائم 


والتأثير يختلف باختلاف التوافق 


التوافق مشترك <> التأثير الفعال والإيجابي 


التوافق غير مشتر ك ج> التأثیر الإيجابي 


+> 


۱۱۱۱۱ الاعلام وتأثیره العا ۱ ۱ ۱۱۱۱( THIN‏ 


وایجاد حلول 


إعو و 


القضایا التي يطرحها الاعلام وتکون مشکلات 
اجتماعية وفكرية وصده القضایا تمس Blam‏ 
الافراد بشکل مباشر 


۱ ال(ملام وتأثیره‎ ( OLE ELULUGTREATEERAUOAT LSB UTUUATTO PATIO E ۱۱۸۸ 
> على عقوتنا‎ 
EL Is 


الإعلام وإيجاد الحلول 


> > + 
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HUE (۱۱ ۱ اللإهلام وتأثيره‎ ۱۱۱۱ 
cL! La 


۵ نقل أخبار المجنمع 

التواصل بين الشعوب المختلفة 
ه الحالة الاقتصادية 

« الحالة الاجتماعية التفاعلية 


© توجیه سیاسات 
تغیر توجهات حول مجتمعات مختلفه 


2% 


(a‏ ارك 


۱۱۱۱ الزملام وتأثیره‎ (۱ (۱ ۹ OL LLad: HH 
>  اتلوقع على‎ 
(Cl | كا‎ 


نقل أخبار المجتمع 


QOVOVOVOVOVOVOVOVOOOOO 


المجتمع هو البيت الكبير الذي يضم الأفراد 
والأحداث ما تنشا فى أي جزء من المجتمع 
ينتشر إلى كل المجتمع 


الإعلام فى المجتمع أشبه بالدواء ما أن يصل 
إلى داخل الجسم ينتشر إلى كل أنحاء الجسم 
ولهذا فالإعلام ما أن يصل السی أي مجتمع 
ينتشر إلى كل أنحاء العالم 


الإعلام القائم داضل مجتمع هو ذات 
المجتمع القائم على الإعلام 


HI tH 2859 الجعلحم‎ ry 
س“ على عقولتا‎ 


التواصل بين الشعوب 1 FE‏ ه eo‏ 


كما أن هناك لغة تواصل بين الأفراد. هناك لغة 
تواصل بين الشعوب من خلال 


ه نقل ثقافات 

ه نقل عادات 

© نقل قضايا 

© نقل تفاعلات 

ه نقل جماليات المكان 


جا را 


MHI‏ ۱ ۱۱۱/۱ الإعلكم SPT‏ ورور 
على wom LT gin‏ 


الحالة الاقتصادية 


QOOCOOOO OOOO OOO OOOO 


لكل مجتمع اقتصاده الضاص والسذي يبني 
المجتمع ولهذا فالحالة الاقتصادية القائمة على 
التفاعل بين المجتمصات من 9 تماد ثقافة 
الاقتصاد ينشى قاعدة بیانات كة لین 
المجتمعات المختلفه 


الاقتصاد عبارةعن لغة تواصل 


۱۱۱۱۱ + لامع ممما تاتالا HH‏ 
et‏ 


الحالة الاجتماعية التفاعلية 


©2222 


المجتمع الاجتماعى هو المجتمع الذي يجمع 
آفراده على ثقافة اجتماعية مبنية على الأخلاق 
والتواصل ,ولهذا لفه تواصل بين المجتمعات 
أيضا القضايا الاجتماعية والتفاعلية 


الحالة الاجتماعية > عبارة عن > لفة تواصل وتفاعل 


+ 


13 وك 


الاعلام وتأخيس» minty‏ 
على عقولتا ‏ > 


امام اللا 


توجيه سياسات 


QOOOOOOOOOOOOOOO? 


الإعلام لا يؤثر على سياسة المجتمع بقدر ما 
يوجه تلك السياسة 


والتوجيه يكون من خلال 


رس اعلاح 22489 IH N‏ 
سب على عقولتا 


تفير توجهات 
حول مجتمعات مختلفة 


الأعلام يؤثر كما يؤثر الدواء على الجسم ولهذا 
فالتوجهات الخاطئة في أي مجتمع يتفاعل معها 
الإعلام من خلال نقلها وبالتالي تأثير على 
المشاهد والمستمع وبالتالى يؤثر على الأفكار 
والتوجهات حول مجتمع معين ومن شم يغير 
طريقة توجه الأفراد ومن ثم يصبح تغير في 
التوجهات بشكل آوسع في المجتمع ككل 


OE‏ ا 


Siig الاعلام‎ 
۱۱۱۱۱۱۱۱ OPPO ۸ ASAP UANDGHHTDEUY AE EDOUDOTUD DMD ED EPEAT ETT 

aes ۱ ۸ ۱۸۱‏ 
: على هشولتا ات 


تأثير الإعلام السلبي 


ه الناحية السلبية للإعلام على الأفراد بشكل 
ads‏ | 


ه الناحية السلبية للإعلام على للمجتمع ككل 


۱۱۱۱۱۱۱ اللإعادم وتأثيره لل لا ۱۷۹/۱ 
كا EL‏ 


> الناحية السلبية للإعلام على الافراد 
بشكل خاص 


ه المعرفة الخاطئة 

ه تتبع الأخبار الاكتئابية والمحبطة 
» التواصل مع مجتمعات غير محببة 
ه توجيه الفكر بشكل سلبی 

© توجيه العاطفة بشكل سلبي 

ه التسلية المحرمة 


ه وتعمقا لمشكلات 
¢> << 


ny ۳۵ 


HI الإعلام وتاثیره‎ (۱ ۱(( (۱  ( EEG ۱ TET 
aN.  انلوقع على‎ 
EL ا‎ ۳ 


المعرفة الخاطته 


کرک 22-2 


المعرفة شي مهم في حياة الافراد والاعلام 
ينشئ قاعدة للمعرفة من خلال القضايا 
المختلفة التى يطرحها 

والقضايا التي تمس بعقيدة وتوجهات الأفراد 


الدينية هى معرفة خاطنة لا بد من تجنبها 


LL 


WHEL لال‎ SCM ۱ 


> فالمعرفة الخاطئة تنقسم إلى عدة 


أذ fic eee al‏ 
المعرفة الفكرية المتناقضة 
المعرفة الاقتصادية المسيطرة والتى يمتلكها 
مجمع دون غيره 
المعرفة الاخبارية المحبطة 


المعرفة الاجتماعية والثقافية مفتوحة السلبية 


اپ( پر 


mM 3 


HHI الإعلام وتأتيره‎ (۱ ۱ (۱ ۱ ۱ ۱ TANT 
eo على عقوئلنا‎ 


الاخبار المتواترة والأحداث المتغيرة تنشأ ثقافة 
المتابعة من خلال معرفة تلك الأحداث وكيف 
لنا معرفة ما الذي يحدث في أي بلد حتى كيف 
لنا أن نعرف أحداث البلد نفسها ومعرفة الأخبار 
بشكل مستمر وخصوصا الأخبار المحبطة تولد 


اکتذاب لدى الأفراد مع مرور الزمن ورفض 
الحالة الراهنه ae‏ شكل من الأشكال 


> تتبع الأخبار 
شیع الأخبار ذ فى الحروب والكوارث 
نیم الأخبار 2 في الظروف الصعية والمميدة 


۱۱۱ الإعلام وتأثيره الل ل H1‏ 


العالم كله الیسوم أصبح على شاشة صفيرة 
يمكنك من التواصل مع أنحاء العالم من خلالها 


فالإعلام لغة ولغة sea‏ واضحة في التواص 
ولهذا التواصل مهم في حياة البشر والأفراد 
ولكن يكون التواصل سلب إذا كان التواصل 
مع مجتمعات سلبية وسيئة وأفراد يأخذون 
أفكارهم من تلك المجتمعات 


1101 الإملام وتأثيره‎ (۱ ۱ MINH 
>  Lilgac على‎ 


> التواصل yall‏ محبب أنواع 


ه التواصل المادي القائم على المصالح فقط 
ه التواصل العدواني 
ه التواصل الاخباري من خلال توليد الكره 


ه التواصل الفکري والتريوي والتأثير السیی 
على الثقافة 


presi‏ وتأثيره 
۱۶۱ ۸۸۸۸ ۱۱۱( 
THEI ste} (۱۱ ۱ ۱۷۱۷۱۱۱ ee‏ 


توجيه الفكر بشكل سلبي 


QOOOOOOOOOOO 


القضايا الفكرية تنشأ قاعدة فكرية قد تكون 

شتركة وقد تكون غير شتركة ولهذا فالتآثیر 
قائم والأفكار التي تولد نوع من المشاحنات 
والتناقضات العدوانية الفكرية هى توجهات 


فكرية سلبية 
والتأثير السلبی يختلف باختلاف التوافق 


النوافق مشترك س التأثير قليل والسلبية قليله 
التوافق غير مشترك س التأثير عميق والسلبية 
متمركزة 

مر 


TU را و همم الإعلدم وتأقييه‎ TN 
على عقولتا اسم‎ 


توجيه العاطفة بشكل سلبي 


QOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO? 


القضايا العاطفية تنشا قاعصدة قلبية قد تكون 
مشتركة وقد تکون غير مشتركة ولهذا فالتأثیر قائم 
ومشاهدة ومتابعة مسلسلات آو برامج عاطفية لها 
أهداف سلبية هي أيضا توجها غر اجابية 


والتأثير السلس بختلف باختلاف التوافق 
التوافق مشترك سب التأثير قليل والعاطفة 


۳ 
التوافق غير مشترك س التأئیسر سلبي 
والعاطفه مدمره 


+ جا اد 


ظ اك ۲ 


۱۱۱۱۱ الإملام وتأثيره ۱ و / و ۱( ۱۱۱۱۲ 


ee‏ ر 1 we‏ = لان 


OOOOOOOOOOOOOOOOOOOO 


القضايا التي يطرحها الإعلام وتكون مشكلات 
اجتماعية وفكرية وهذه القضايا تمس حياة 
الأفراد بشكل مباشر وبالتالى عند عرض 


المشكلات بشكل غير متوافق مع رؤية 
مدروسة وتوجه سامى يؤدي إلى تعميق 
المشكلة والنظرة الى المجتمع وليس حلها. 


IIL ۱‏ ل الإعلذم وتاثيره HNN‏ 
على عقولتا ‏ سم 


ial اس‎ 


الاعلام وایجاد الحلول 


> ا اا 


(a‏ ۱ ارك 


۱۱۱۱۱۸۱۱ الإعلام وتأثيره اللا HELIN‏ 


« نقل آخبار المجتمع السلبية 
التواصل بين الشعوب المختلفة بشکل 
خاطی 
الحالة الاقتصادية القائم على الخسائر 
الحالة الاجتماعية الغير تفاعلية 
توجیه سیاسات بشکل سلبي 
تغير توجهات حول مجتمعصات مختلفة من 
خلال التحول من الإيجابية إلى السلبية 

> >F > 


IN ا الإعلام وتأثيره‎ HNN 
“>  انتوقع على‎ 
1 Le 


> نقل أخبار المجتمع السلبية 


الإعلام فى المجتمع يكون أشبه بالداء عندما 
يكون هدفه نقل سسلبیات الشعوب فقط ما ان 
یصل الى داخل الجسم ينتشر الى کل آنحاء 
الجسم ولهذا فالاعلام ما ان يصل الى أي 
مجتمع ينتشر الى كل أنحاء العالم وكيف إذا 
كان بشكل سلبي 


الإعلام القائم داخل مجتمع سلبى هو 
ذات المجتمع القائم على الإعلام السلبى 


الاعلام 9 
از ۶ ۶ 3 ثيرم الل ۱۱۱ MH‏ 
مرک على عقوتا 


> التواصل بين الشعوب المختلفة بشكل 
خاطی 


كما أن هناك لغة تواصل سلبية بين الأفراده 
هناك لغة تواصل بين الشعوب سلبي من خلال 


ه نقل ثقافات مختلفة سلبية 

ه نقل عادات سلبية متمركزة 

» نقل قضايا تثير المشاعر والعواطف سلبيا 
ه نقل سلبيات المكان 


++ 


۳1 ro 


۱۱۱۱ الل الإعلام وتأثیره‎ THEN 
> 0 على عقولنا‎ 


> الحالة الاقتصادية القائم على الخسائر 


لكل مجتمع اقتصاده الخاص والذي يبني 
المجتمع ولهذا فالحالة الاقتصادية القائمة على 
عدم التفاعل بين المجتمعات من خلال تبادل 
ثقافة الاقتصاد السلبی ينشي قاعدة بيانات 


الاقتصاد القائم على الخسائر عبارة عن لغة 
تحطيم بين الشعوب والأفراد 


+> 


11110 الاعلام وتأثیره ۱ ۱( , ,( ,۱ ۱( ماللا 
علی ما TEE‏ ۱ ۱ ۱ ار ۱۱۱۱۲۱۱ 


> الحالة الاجتماعية poll‏ تفاعلية 


لمجتمع الفیسر اجتماعي هو المجتسع الذي 
يجمع آفراده على ثقافة سلبية مبنيسة على 
البنفض وعدم الايجابية ,ولهذا لضة التحطيم 
بين المجتمعات أيضا القضايا الإجتماعة الغیر 
تفاعلية 


الحالة الاجتماعية الغير تفاعلية 


اعلام وتأشییه ررر 
على عقولنا الم 


۱۱۱۱۱۱۱۱ الام امام EE‏ امام اماما ااام ممما ۱ ۱( 


> توجیه سیاسات بشکل سلبي 


الاعلام السلبی لا يؤثر على سياسة المجتمع 
بقدر ما يوجه تلك السياسة بشکل 


+ 


والتوجيه السلبي يكون من خلال 


UHI ا‎ ETO EE Oe ۱ ۷ الإعلام وتاثیره‎ THY 


> تغير توجهات حول مجتمعات مختلفة من 
خلال التحول من الإيجابية إلى السلبية 


الأعلام يؤثر كما يؤثر الداء والدواء على الجسم 
ولهذا فالتوجهات الخاطئة فى أي مجتمع يتفاعل 
معها الإعلام من خلال نقلها وبالتاللی تأثير 
على المشاهد والمستمع وبالتالسي يؤثر على 
الأفكار والتوجهات حول مجتمع معين ومن ثم 
يغير طريقة توجه الأفراد ومن ثم يصبح تغير 
في التوجهات بشكل آوسع في المجتمع ككل 
وبالتالى التحول من الإيجابية إلى السلبية 


>> 


۱۱۱۱۱۱ وتأثیره‎ pray! TOTO TOUTE ( ( ( ( ( ( ( ( ( ( Gee EEE NNN 
على عموكتا ل“‎ 
كا لع‎ 


مقارنات بين 
> ين 444 ©0954 
الإيجابيات والسلبيات 


22> 222ك2 


الناحية الإيجابية للأفراد بشكل خاص 
الناحية السلبية للأفراد بشكل خاص 


ae og 


الناحية الإيجابية للمجتمع ككل 
الناحية السلبية للمجتمع ككل 


و 


۱۱۳۳۱۱۱ الإعلام وتأثيره اللا‎ BUN 


هدف المقارنة 


OOOOOOOOOOOOOOOO 


إن هدف المقارنات بين ايجابية وسلبية الإعلام 
هو إيجاد صيفة ومساحة لتغير التوجه في حال 
السلبية إلى الإيجابية من خلال 


ه المقارنات داخل المؤسيسة 

ه المقارنات الفردية 

ه المقارنات المجتمعية 

ه المقارنات الزمنية 

المقارنات التفكيرية والتوجيهية 
ه مقارنات وقت الأزمات 

ه مقارنات طارئة 

ه مقارنات تفاعلية مع الأحداث 


كر رك 


HHH (۱ ۱ (۱ ۸ ۱۱ 
يم‎ 


المقارنات داخل a‏ 


مقارنة الأحداث مع 


+> 


را الإعلام وتأثيره 


1111 (۱ OOOH 


المقارنات الفردية 


DCOOOOOOOOOOOOOOOOOOO 


© مقارنة الإحدات مع سند 0 


(۱۱۱۱ ۱ ۱ ۱ ۱ الاعلام وتأثیره‎ THEMEN 


المقارنات الزمنية 


۱ اللا الزهادم وتاثيرم 110011 
على عقوئنا ‏ ,سس 


المقارنات الفكرية والتوجيهية 


۱۱۳۱۱۱۱۱ الإعلام وتأثيره اللا HW‏ 


Ne‏ على عقولنا 


۰۰ ee 


الإعلام وتأثيره HEN‏ 


۸۸۱۱۸۱۱۸۸۱۱۸۸۸۸۸ ۱۱ ات( 


mG, وق‎ AOR ر‎ 
۱۱۱۸/۸/۸۸ 


مقارنات تفاعلية مع الأحداث 


> رک 


والمقارنسة التفاعلية يأتى بعد الجمع بين کل 
أشكال المقارنات السابقة 


۱۱۱۲۱ اللا الإعلام وتأثيره ۱۱۹۱۸۱ 
على عقوثنا یک 


قرار التأثیر ايجابي al‏ سلبي 


2 2ش<222 
مقار نات > a.‏ 7 
E‏ التقيم للعملية 


مقارنات 


Jil al al 


مقارنات 
المجتمعات 


TUE 3 ۶ [اللتلللا‎ 
MINH oy (۱۱ تا‎ ۱۱ ce 


> الخطوة الأولى من عملية اتخاذ القرار 


جمع بيانات المقارنات الثلاث 


۱۱۱۱۱۱۱ ۱ ۱ الإعلام وتأثیره ااااااااا 
على عشوئتا سس 
au Lo‏ 


> الخطوة الثانية 


إيجاد لغة تجمع المقارنات ككل 


| تصور النتجة بعد مقارنة المنهج ۲ 
۱ والمقارنات ' eae‏ 


+> 


aa je 


الإعلام وتأشیر 
ااااالااا ۶ 94 00001 
ريه HITT or CHORE TUE CEE EE Eo ited le‏ 


aU الخطوة‎ > 


مقارنة مع النتائج السابقة 


الإعلام وتأخيره nmi‏ 
على عقوتنا ‏ سم 


لا 


۱ از 


> الخطوة 


GN الجعادم 2ق ق2‎ a, 
1111111 ۱۱۱۱۹۱۱۱۱۸۱ 0 


> الخطوة الخامسة 


القرار 


على LU gaia‏ حح 
صا 1 


> القرار 
هل الإعلام ايجابي al‏ سلبي ككل أو داخل 
الا تسا 


> الروية 
رؤية واضحة تستند إليها عملية المقارنات 


وبالتالى توجيه الفكر والعاطفة نحو تلك 
الرؤية 
> التفاعل 


التفاعل مع عملية المقارنة وايجاد صيغة لعملية 
اتخاذ الشرار والتفاعل مع خطوات المقارنه 
والقرار 


>> 


اا الإعاحم وتأكيسد بر 
A‏ بصي 555 ۱۱۸۱ 


> الخطوة السادسة 


(التقییم) 


والتقييم یکون من خلال 


تقیم النتائج هل هی سلبية آم ايجابية 

تقیم المقارنات وعملية المقارنة ككل 

تقیم الحالة الزمنية والفعلية للمؤسسة 
ه تقیم عملية اتخاذ القرار 


اعلام وتأئییه mmm‏ 


HEHEHE 


۱۱۱۱۱ (۱۱۱۱۱ الإعلام وتأثیره ۷۱ ۱۱۱ ( ,و‎ HET 


الحيادية والتسييس الإعلامي 


22ظ2ظظ 


هناك مفاهيم تطلق على الإعلام من خلال ما 
يسمى الإعلام المحايد أو الإعلام () 

ومن خلال التفكير وجدت إن هذه المصطلحات 
غير صائبة بغض النظر عن المؤسسة أو الجهة 
الإعلامية ولكن هناك نوعان من الإعلام أو 
اتجاهان لا ثالث وهما 


ه اتجاه خاص أو إعلام خاص 
ه انجاه عام أو إعلام عام 


جا جا اا 


۱۱۱۱۷۱۱ الملل الإعلام وتأثيره WHHL‏ 
على عقوتا سم 


الاتجاه الخاص والاعلام الخاص 


هو الإعلام القائم على 


۰ رؤية خاصة 
ه جهة ممولة خاصة 
e‏ كيان خاص 


ه توجه خاص 


>t 


alia الاعلام‎ 
IH! OOOOH A2 98 AT n 
هد هلى عقولنا‎ 


رؤية خاصة 


COOOOOOOOOOO 


الإعلام الخاص يضع رؤية اعتماد على مصلحته 
الخاضسة ولیس على مصلحة المشاهد فى 
البدايسة ولهسذا قد یدضل في الرؤيا بعض 
الاختراقات وهذه الاختراقات ` 


ه المصلحة المادية قبل الشفافية 
ه طرح أفكار سلبية 
٠‏ تتفاعل وتأثير سلبى على الأفراد 


> جا ا 


mmm mm ۱۱۱۱۸۱۸۱‏ اناا MM‏ الإعلام وتأقييه ررررررن 
على عقوتا سم 
a La‏ 


QOOCOOOOOOOOOOOOOOOOOO? 


الإعلام الخاص يحتاج إلى أموال خاصة وبالتالى 
تتبع لجهة خاصة وينطق أفكار المؤسسة 
اعتماد | على تفكير هذه الجهات وبالتالی توجه 
غير شامل ورؤية لا تستوعب الجميع 


ررر الإعاحم 2889 ررر 
HMI MOHELA‏ 


كيان خاص 


QOVOOVOVODO 


يقصد بكيان خاص 

التركيب والتفكير والنوجيه والادارة والطرح 
والمناقشات والتفاصل والإعلام ككل يندرج 
ويتبع سياسة المؤسسة وليس سياسة الإعلام 
بالمطلق 


مت 


على  Lilgde‏ لہ 
كا ۳ 


توجه خاص 


الإعلام الخاص هو نتيجة توجه خاص ومنظومة 
فكرية خاصة والتوجه قد يكون 


>t 


HHT EMIT 289 الإعلحم‎ ay 
11 ۱ LLL oe 


اتجاه ale‏ أو إعلام عام 
OOOOOOCOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO‏ 


> هو الإعلام القائم على 


© رؤية عامة واضحة 

ه جهة ممولة عامة ومعروفة 
» كيان واضح 

٠‏ توجه واضح وعام 


111111 الملل الإعلام وتأثيره HHI‏ 
على عقولنا ہہ 


رؤية عامة واضحة 


20 


الإعلام العام يضع رؤية اعتماد على المصلحة 
العامة للمجتممات وليس على مصلحة جهة أو 
مؤسسة فى البداية ولهذا لا يدخل فى الرؤيا 
بعض الاختراقات مثل ١‏ 


۰ اختراقات المصلحة المادية قبل الشفافية 
ه اختراقات طرح أفكار سلبية 
ه اختراقات تتفاعل وتأثير سلبى على الأفراد 


>> 


HI ا1111 الإهاحم تش2‎ 
۱۱۱۱۱۱۱ 100 Seen wi 


ama‏ ممولة عامة وواضحة 


22222 


الإعلام العام يحتاج إلى أموال ويمول من قبل 
مؤسسة عليا وواضحة وبالتالى لا تتبع لجهة 
خاصة وينطبق أفكار المؤسسة اعتماد | على 
تفكير هذه الجهات وبالتالی توجه شامل ورؤية 
تستوعب الجميع 


۱۱ ااا ,۱/۱ , , ۱ ۱ ۱ ۱ ۱ آاصاتاااااااا( الاعلام وتأثیره ۱۱۱۱۱۱ 
على حقوئتا یسم 


کیان واضح وعام 


۱ 


یقصد بکیان عام 

التركيب والتفکیسر والتوجیه والدارة والطرح 
والمناقشات والتفاعل والإعلام ككل يندرج 
9 يتمع سياسة المؤسسة و pret) Werte‏ الإعلام 
بالمطلق 


۱۱۸ الال الإعلام وتأثیره‎ HO 
على عموتنا  یه‎ 
ql كا‎ 


هل يمكن أن يتحول الإعلام 
الخاص إلى عام ؟ 


VQOVOOVVVOVOVOVVOVOOD 


نعم يمكن أن يتحول الإعلام الخاص إلى عام إذا 
اتبع النهج الكامل للإعلام العام ووضع رؤية 
معلنة واضحة 


لا حا جا ا 


بر الإهاحم قق 11۳۳ 


الاعلام واختلاف 


لنوجیه والفکر 


ul 
OO 


التناقضات بين الايجابى والسسلبی بين الاتجاه 
إلى الشمال ثم الاتجاه إلى الجنوب بين حب 
السلام والدعوة للحرب بين الجوع وصرف 
الأموال دون فائدة. تناقضات تصل إلى ذات 
الانسان والتناقضات كثيرة 


والتوجهات المختلفة ما تأثير الإعلام عليها وهل 
له دور فى تكون توجهات مختلفة؟ 


+ا ا ا ا 


لان ار ۱ ۱ ۱ ۱ ۱۱ ۱( الإعلام وتأثيره HN‏ 
على عقوتتا  am‏ 


هناك توجهات فكرية قد تكون مختلفة وقد 
تكون متشابه ولهذا الإعلام قائم بحد ذاته على 
التو جهات ويدور ضمن الحلقة التالية 


التوجه الاقتصادي 


OOVOVOVOVOVOOVOOOODD 


الاقتصاد يغير من سياسات الدول وبالتالي 
يكون قوة لابد من توجی. وإحدى عناصر 
التوجيه الاقتصادي الإعلام ولهذا فو مرتبط 
ارتباط كلي بالاقتصاد 


t+ 


۱۱۱ نا الإعلام وتأثیره ۱۱۱۸۱ 
على متوئتا oe‏ 
صا ۳ 


التوجه العاطفي 


هناك توجهات عاطفية شعورية قد تكون 
مختلفة وقد تكون متشابه ولهذا الإعلام قائم 
بحد ذاته على التوجهات ويدور ضمن الحلقة 


ملاح و تاد 
ر ۱11911۵ 
intl TTR iq ÎÎ RR RÎ î mR Rm RRR RRR Pei‏ 


التوجه السلوكي 


۱ 


التوجه السسلوكى والتأثیر السلوکي ينشاً من 
التوجه الفكري والعاطفي ولهذا فالاعلام يؤثر 
على السلوك من خلال 


HIIN الإهادم وتأثيره‎ (۱۱ ۱ (۱ (۱ , ( ,( ( ( ( (, ( ( , , ( (, (۱ ( (۱ ,(, ۱, ( ( (۱ (, (۱ , ,۱(, (, ( , (۱ (۱ ( (, ۱, ۱ (۱ (۱۱ HHI 
wom, على عقولتا‎ 


التوجه التربوي والتعليمي 


2226 


من خلال التأثير الفكري والعاطفس والتأثیر 
السلوکی. نأتى لمرحلة ما بعد التأثير السلوكى 
والذي يمس العملية التربوية بشكل مباشر 


رر الإعلام وتأثيره 
س“ على عقولنا 


لل 


IS 
ای رتاو از‎ E ee E 


على الناحية التربويسة يتاثر الاعلام 
بالتأئیسر المرحلة الذي تتة 
الظروف ولهذا 

فالإعلام القائم على رؤية واضحة لا یتأثر بعاد 
التأثير الإعلامي مسن جهة أخرى فالاعلام يؤثر 
اهلام ١‏ 


HHHH ۱۱۱۱ |‏ الإصلام وتأخیره HHH‏ 
على عقوئتا ^~ 
Lo‏ 1 


المهنية والموضوعية 


٠ + 


تعنى احترام الأعلام ككل واحترام المؤسسة 
واحترام الشفافية والموضوعية الإعلامية ولیس 
هذا فقط بل توجيه الفكر والعاطفة والسلوك 
ليصبح الإعلام قائم على أخلاق عالية ونبيلة 


> OE 


الاعلاد wilds‏ 
ااا[ااااا ۶ م POND‏ ۱۱۱۱۱۱۱۱۸ 
۲ ار ۱ ۱ ۱ ۱ ۱۱( 1 JEN‏ 


المهنية من خلال الاحترام 


OOOO 


لكل مؤسسة كيان وهذا الكيان يحتوي على 
عناصر بشرية ومادية ولا يمكن أن تبنس 
المؤسسة دون 


۰ احترام العناصر البشرية بعضها البعض 


ه احترام العناصر المادية من خلال الحفظ عليها 


۱۱ ای ی ی لانن اعلام وتأخييه Ti ١‏ 
على عقولنا سم 


المهنية من خلال طريقة الطرح 


الضرح يكون مهنيا إذا كان ضمن قواعد 
وتوجهات المؤسسة من خلال مهنية القواعد 
نفسها والطرح بحد ذاته أنواع 


۰ طرح إيجابس 
مثل برامج هادفة 


۰ طرح سلیی 
مثل برامج غير هادفة وضارة 


جا جا لاد 


: ae a HHHH 
۱۱۸۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱ ۵ 3 
۱۱ ۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱۱ ان ما‎ 


الاعلام يؤثر وثقافة التأثیر يجب أن تکون مبنية 
على التوجیه ولیست قائمة على التجریح ٠‏ 

والمهنية من خلال التوجه لها شروط 

ه معرفة سياسة المؤسسة بشکل دقیق 

ه معرفة تطابق المهنية مع سياسة المؤسسة 

ه تطابق التوجيه 

» العمل على رفع ثقافة التوجيه 

ه البدء بعملية التوجيه الغير مباشر 

۰ البدء بعملية التوجيه الفعال 


احا اا 


الا الل الإعادم وتأثیره ۱۱۱/۴۱۷۱۱۱ 
على عقوئنا ‏ السرم 


المهنية القائمة على 
الوازع الاخلاقي الإعلامي 


22 


لكل فرد خلق يتمثل به وللإعلام أخلاق يتمثل 
بها ولهذا فالخلق المتوافق مع الأخلاق السليمة 
والواضحة يجعل من عملية الإعلام عملية ناجحة 
وفاعلة 


خلق مهني _ لامي ناجح وفاعل 


جاع ا جا عا 


الإعلام وتا 
OO A 2) MM‏ 
ل عن ۱ mee YY‏ 


المهنية من خلال الادارة 


2 


الإدارة هي جزء لا يتجزأ من نجاح عملية 
الإعلامى الإيجابى والفاعل أو الإعلام السلبي 


۱۱۱ الل الاعلام وتأثيره از 
على عقولتا ,بح 


المهنية من خلال 
أقسام المؤسسة 


ليس مجرد وجود إدارة ناجحة يؤثر ايجابيا على 
الإعلام بل أقسام المؤسسة المختلفة لها تأثير 
من خلال 


ه تواصل إداري مع الأقسام 
© رؤية كل قسم على حدا 

© عمل واضح وغير عشوائي 
٠‏ نفاعل ونجاح متكامل 


+ 


۱۱۱۱۱۱۱۱ الإعلام وتأثيره للا لل ۱۱۱۱۱ ۱۱1۱ 


المهنية الفردية 


الفرد فى المؤسسة الاعلامية بحد ذاته یحتاج 
الى شعور متوافق مع المؤسسة ودائم من 
EE‏ تا ی توت ا ا د 
المؤسيسية 


فالشعور المتوافق والدائم —S>‏ 2< إعلام فاعل 
فالشعور المتوافق <ے> اعلام فاعل بشكل مؤقت 


فالشعور الغير المتوافق والفیر دائم <> إعلام 


غير فاعل 
جا جا جا 


۱۱۱ الل الإعلام وتأثیره‎ HULU 
على عتولنا  یس‎ 


لحظة الحقيقة 


OOVOVOVOVOOVOVOD 


اند من وجود لحظات تسمى لحظات الحقيقة 
وتوجه الأفراد وحتى الإعلام قد يثبت على 
موقفه تجاه المؤسسة الاعلامية أو تختلف 
باختلاف هذه اللحظة 


> 


الاعلاح وتأذ 
ر IH) CSS AMAT‏ 
UD DEE CELE UTTER TUDE EET a 0‏ الالالال ry‏ 1۱ 


لا تنظر إلى الاعلام على أنه المسبب للمشکلة 


تعامل مع الخبر بتانسي فإذا اكتمل الصوت 
والصورة ليس لديك الحق بأن ترفض 


راقب الإعلام من خلال عناصر التوجيه الفكرية 
والمراقبة تكون للفرد والمؤسسة الإعلامية أيضا 


قارن الطرح للمشكلة مع سياسة المؤسسة 
العليا ولكن بشكل حيادي 


Meee n n RRR" ۱‏ و و ی مس الإعلذم وتأشسد زور 
على عقولتا اسم 


الاعلام يسمح لك بالمناقشة فلا تترد في طرح 
نوجهاناكت 


لا تنش اعسلام مضاد من خلال وضع آفکار 
وسیاسات مضادة لیس لها نوجه عام وهادف 


لحظة الحقيقة هی بداية العمل الجاد فلا تترد 
في نقلها بشکل شفاف 


حرص على متابعة الحقيقة حتی لو كان هناك 
ضفوط ‏ 


لا تتآاشر بالأفكار العشوائية النی قد نتواجد 
بالمؤسسة الاعلامية بالخطأ 


HiT S29 ACR ب‎ 
nl JEON ی توت‎ 


معالجة التطورات الطارنة من خلال التفیرات 
في التفکیر البشري أو السلوكي للاعلامیین 


تم بحمد الله 


وتوفیقه 


b> 
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